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ABAD 2011 Recife
promove uma maior
integracéo entre

0s elos da cadeia
de abastecimento
para uma melhor
geragéo de ideias
que se revertam

em beneficios no
mercado brasileiro
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Rabello de Castro fala
sobre 0 Movimento
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0 ex-presidente Lula
faz uma analise do
seu Governo e do atual
momento econdmico
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Fabricantes renovam
marcas e criam versdes
premium de produtos
tradicionais

CANDIES

IndUstrias apostam em
maior valor agregado
para consumidores
mais exigentes

TECNOLOGIA

As ferramentas das
empresas do setor para
aumentar a eficiéncia
da forca de vendas




MOMENTQO carRLOS EDUARDO SEVERINI

Vi

Presidente da ABAD

Trahalhando
para o futuro

Presidente da entidade destaca o

sucesso da ABAD Recife 2011,
0 6timo momento do setor e ja
adianta as préximas atividades

E por meio de
todas essas
atividades,
programas e
projetos que a
ABAD procura
cumprir sua
missao

assados mais de dois anos do fim da

pior recessao em quase 80 anos, nos

deparamos novamente com um mo-
mento de instabilidade das principais econo-
mias do mundo. O cendrio interno, no entan-
to é outro, apesar de ja ser pressionado pelos
movimentos externos.

No més passado, atingimos a impressionan-
te marca dos 900 bilhdes de reais arrecadados
em impostos, mais de um més antes do que no
ano passado, e contabilizamos a terceira queda
consecutiva para o indicador do PIB.

O détimo momento que o setor atacadista
distribuidor atravessa, no entanto, impulsiona os
ndmeros positivos nacionais, empregando 280
mil pessoas e movimentando mais da metade de
todo mercado mercearil do Pais, aquecido pela
ascensdo de consumo das classes C, D e E.

Prova disso € que os 30 anos de atividades
da ABAD foram coroados com o indiscutivel
sucesso da 312 Convengao Anual do Ataca-
dista Distribuidor e Sweet Brazil Internatio-
nal. Em quatro dias de intenso trabalho reu-
nimos importantes personalidades politicas,
empresariais ¢ mais de 30 mil visitantes no
Centro de Convencdes de Pernambuco.

Esse grandioso evento celebrou ainda a in-
tegragdo e sinergia da ABAD com suas afilia-
das de todo Pais que, dando continuidade ao
trabalho desenvolvido ao longo destes anos,
manteve o foco na capacitagdo, ofereceu pa-
lestras de altissimo nivel e promoveu o Espaco
do Conhecimento, apresentando ferramentas
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e contetidos desenvolvidos pela ABAD espe-
cialmente para a capacitagdo do atacado dis-
tribuidor e do varejo independente.

Hoje hd no Pais cinco grandes redes super-
mercadistas que detém 46% do mercado, mas
o varejo de vizinhanga sobrevive e mostra sinais
de que esse tipo de comércio estd se moderni-
zando e adquirindo novas feigdes, em decorrén-
cia das mudangas sofridas pelo préprio consu-
midor. Por isso, a capacitagio torna-se a grande
arma do pequeno varejista independente.

Objetivando suportar e estimular cresci-
mento do setor, a ABAD também promove
o intercdmbio tecnoldgico e profissional entre
os atacadistas distribuidores brasileiros e seus
pares no mercado internacional. Neste ano,
a VT — Viagem Técnica Internacional, acon-
tecerd no periodo de 30 de setembro a nove
de outubro, e levard um grupo de empresé-
rios do segmento as cidades de Nova York e
Washington, nos Estados Unidos.

A VTI ABAD é sempre uma excepcional
oportunidade de conhecer as melhores préti-
cas do segmento em outros paises e coletar
informagdes sobre novas tecnologias que
possam ser adaptadas para utilizagdo em nos-
sas empresas. Aproveite e participe!

E por meio de todas essas atividades, pro-
gramas e projetos que a ABAD procura cum-
prir sua missdo de oferecer aos agentes de
distribuicdo do pequeno varejo os meios e fer-
ramentas para crescer, apostando na uniao que
fortalece e na inovagao que nos torna aptos a
enfrentar, com sucesso, os desafios do futuro.

Encerro solicitando a todos que reservem
a data de seis a nove de agosto de 2012 para
prestigiar a 322 Convengéo Anual do Ataca-
dista Distribuidor, que sera realizada no Rio
de Janeiro.

Agradeco a Deus por nos dar luz e forga
para conduzir nosso trabalho.ll

RICARDO BAKKER



CARTA AO LEITOR

Ainda nao é hora
de descanso

Realizar um grande evento fora do habitat, nao é facil para nin-
guém. Até ai nada de novo. Todos que estiveram na ABAD
2011 Recife comprovaram que superar a distancia, apresentar um
evento de interesse para o publico alvo, oferecer aos visitantes as
novidades que irdo movimentar os negdcios nos proximos meses,
enfim suar a camisa para que o evento saisse nota dez, foi o que
maioria dos expositores fizeram e ao final, uma palavra definiu mui-
to bem o que aconteceu na capital pernambucana: sucesso total
e muitos negdcios! Eu, particularmente, me senti numa maratona,
onde juntamente com a equipe da EBC — Editora Brasileira do Co-
mércio, tinhamos como objetivo principal apresentar duas edigdes
grandiosas para o nosso leitor e fazer uma cobertura impecavel.
A Revista DISTRIBUICAQO, que foi entregue aos convencionais
com as suas mais de 200 pdginas, foi alvo de muitos elogios, assim
como a ABASTECIMENTO, que vem cumprindo muito bem o
seu papel de auxiliar o pequeno e médio varejista em seu negdcio,
afinal sdo eles os clientes do setor atacadista distribuidor. Também
nao posso deixar de citar, com grande orgulho, o portal Newtrade.
Pela primeira vez, contamos com um estuddio e equipe propria onde
foram produzidas 34 entrevistas exclusivas. Quem ainda nao viu,
pode acessar o www.newtrade.com.br e conferir. Foi a realizacao
de um sonho de todos os envolvidos, mas ndo é hora e nem mo-
mento para descansar, e sim ter bem claro que os objetivos ain-
da néo foram atingidos e que temos muito a fazer. Nesta edigao,
apresentamos a cobertura completa da convencio e feira, além de
entrevistas e reportagens
especiais. Parabéns a to-
dos e boa leitural

WLADIMIR DE SOUZA

Claudia Rivoiro
Diretora-editorial

No alto, o editor Cristiano Eloi entrevistando para o portal Newtrade e abaixo, a equipe da
EBC Editora no estande da empresa em Recife/PE
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entre os elos da cadeia de abastecimento para uma
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ex-presidente Lula fez uma andlise do cenario atual
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ESPECIAL REGIOES
Nordeste inicia
uma nova histéria

Na&aﬁas-

a
530

uma realidade no ce
omic

CAPA: FOTO DREAMSTIME

A Revista DlSTRlBUlQAO perguntou aos seus leitores quais os te-
mas que gostariam de ler em suas paginas. Vejam algumas das respostas

recebidas.

Publicar artigos referentes a
gestdo de pessoas, motivagao e li-
deranca.

Luana Rebougas- S&o Paulo/SP

Dar mais espaco a regionalizagéo
do setor.
Helder Morais Lima- Lauro de Freitas/BA

Gostaria de ler uma re-
portagem abordando o Es-
tado da Bahia, os negdcios e
as empresas nordestinas.

Pedro Araujo Santos- Feira de
Santana/BA

Pedro, na edigao de agos-
to publicamos um caderno
especial sobre o Nordeste,
que vocé poderd conferir e
apreciar.

Estados avancam
com investimentos
publicos e privados

Edicéo passada abordou o desenvolvimento dos negécios no Nordeste

PARA ASSINATURAS
INDIVIDUAIS
E CORPORATIVAS

Use a revista DISTRIBUICAO para
apoiar o trabalho de capacitagdo de

assinaturas individuais ou para
grupos, com condigdes especiais
de preco. Consulte a nossa area
de Relacionamento para conhecer
a tabela de pregos da EBC. Faga
a sua assinatura agora mesmo e
receba a DB ja no préximo més.
Discuta as reportagens publicadas
com a sua equipe e envie 0s
comentarios para a nossa redagao.

FALE COM A GENTE
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sua equipe de profissionais, fazendo

PARA MANDAR .
CARTAS E SUGESTOES

A revista DISTRIBUICAO quer
conhecer a sua opinido. Escreva
dizendo quais temas chamaram mais

a sua atengdo, o que achou das
reportagens que leu e, principalmente,
se elas foram uteis para o seu trabalho.
Envie suas criticas e sugestoes para a
revista DISTRIBUICAO, Rua Apeninos,
1.126, 92 e 102 andares, CEP 04104-
021, Séo Paulo, SP, ou para o e-mail
ebc@ebceditora.com.br. Com a sua
participagéo, faremos da DB uma
revista cada vez mais util para os
atacadistas distribuidores.

Falta estudo mais especifico de
distribuidoras e pesquisas mais deta-
lhadas.

Israel Amim Almeida- Vitéria da Conquista/BA

Anotamos as sugestdes e prome-
temos, na medida do possivel, incluir
0Ss temas em nossas pautas futuras.

ERRATAS
Na edi¢do 222, julho de 2011, na ma-

téria Abocanhando novos consumi-
dores”, paginas 62 a 66, diferente do
informado, Gerson Grohskopf é coor-
denador da drea de Higiene Bucal da

Condor.

Na edicdo 223, agosto de 2011, na
matéria “Ordem inversa”, paginas
122 a 126, a aspa no dltimo paragrafo
da matéria pertence a Edmilson Sela-
rin Junior, gerente-executivo do Insti-
tuto ABAD e nao a Estanislau Maria
de Freitas Junior, do Instituto Akatu,
conforme creditamos.

PARA ANUNCIAR

NA REVISTA E NO SITE

Mostre a sua empresa e 0 seu

mix de produtos aos atacadistas
distribuidores de todo o

Brasil anunciando na revista
DISTRIBUICAO e no site www.
revistadistribuicao.com.br. Ganhe
visibilidade para os cerca de 120

mil leitores que atuam na cadeia

de abastecimento por meio do

setor atacadista distribuidor. Entre
em contato com o Departamento
Comercial da EBC por carta, pelo fax
(11) 5572-5335, = (11) 5572-1221 ou
e-mail comercial@ebceditora.com.br.




I ON-L' N E www.newtrade.com.br

MUDANCA
DE FORMATO

No fim do més de agosto,
as lojas do Carrefour, nos
bairros do Ipiranga e do
Morumbi, na cidade de Sao
Paulo, fecharam suas portas.
Nos locais trabalhavam 600
funcionarios. Segundo a
empresa, o locais sofrerdo
reformas mudando a bandeira
de Carrefour para Atacadao,
rede atacadista voltada ao
consumidor final. Sendo
assim, a empresa propds

que os empregados destes CONVENCAO ANUAL

estdo na Ne

estabelecimentos que querem Se vocé perdeu o que aconteceu na ABAD 2011 Recife ainda da tempo de conferir o que
continuar no grupo seréo houve de melhor no Portal Newtrade. Reportagens, matérias e entrevistas com os principais
reaproveitados e os que néo executivos e lideres das empresas da cadeia de abastecimento podem ser vistas na Newtrade.
querem ficar receberao seus TV. Ja o que os mais de 200 expositores levaram em termos de novidades, langamentos e
direitos devidos. tendéncias para o mercado de consumo estdo na cobertura especial da ABAD 2011 Recife.
Leia mais no canal Varejo Acesse, assista e confira. (newtrade.com.br/TV)

OS PLANOS DA

P&G NO BRASIL

Acompanhe na Newtrade.TV os planos

da Procter & Gamble, maior companhia

de bens de consumo do mundo, com
Eduardo Cam pos, atuagdo em 140 paises, 250 marcas

governador de e um faturamento de 82 bilhdes de
Pernambuco. fala ddlares, para crescer no Brasil. Rodolfo

do cenario econo- Qf\?;;gj:rgz S?SZZ;??E:EZ?;O Rodolfo Alegre, da P&G, ressalta a impor.tgncia do setor
mico no Estado e atacado distribuidor e dos distribuidores 2015, Pais onde a receita da empresa
no Brasil exclusivos para que a companhia passe alcanga trés bilhdes de reais ao ano.
de 160 mil pontos de venda, para 320 mil  Acesse o canal entrevistas no Portal
PDVs atendidos no Brasil até o ano de Newtrade.TV (newtrade.com.br/TV)
O QUE VOCE QUER v Capa: ABAD 2011 Castro, do Movimento
VER NO SITE Recife promove uma Brasil Eficiente, fala
Queremos saber que tipo maior integragéo entre sobre a simplificagéo
de contetido vocé deseja os elos da cadeia de fiscal e uma melhor
encontrar na web. Vocé pode abastecimento para geréncia sobre os
participar da construcdo do uma melhor geragéo recursos publicos
portal enviando para o e-mail de ideias que se
revertam em beneficios v Panorama: O ex-
sugestdes de ferramentas no mercado brasileiro presidente Lula faz
e de reportagens, uma andlise do seu
videos, audios, fotos, v Entrevista: O economista governo e do atual
informacdes etc. Paulo Rabello de momento econdmico

14 www.revistadistribuicao.com.br SET 2011
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ASSOCIACAO DE
ARTIGOS ESCOLARES

Fabricantes e importadores de artigos escolares
anunciaram durante a 25* Office PaperBrasil
Escolar, que ocorreu entre os dias 22 a 25 de
agosto, em S&o Paulo, a criagdo da Associagdo
Brasileira de Fabricantes e Importadores de Artigos
Escolares (ABFIAE). Fazem parte da ABFIAE a BIC,
Compactor, Ebras, Faber-Castell, Mercur, Molin, Pilot,
Sertic, Summit e Tilibra. O objetivo da ABFIAE é
representar os interesses dos associados junto aos
orgaos regulamentadores e fiscalizadores, promover
treinamentos, fornecer dados de mercado, entre
outros. O presidente da BIC, Horacio Balseiro, foi
eleito presidente do conselho diretor da ABFIAE. “A
associacéo deve criar normas e diretrizes adequadas
para promover condutas comerciais, éticas e
profissionais no mercado nacional”, afirma Balseiro.

Horacio Balseiro foi
eleito presidente do
conselho diretor
da ABFIAE
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| N DUSTR |A Informacdes estratégicas sobre as empresas produtoras

CREMER
ADQUIRE TOPZ

A Cremer anunciou, em agosto, a compra dos ativos da
sua concorrente do mercado de algodéo, a Topz. Os
ativos comprados no valor de 73 milhGes de reais incluem
as marcas Topz, Salvelox, Salveped, entre outras. Também
estéo incluidos os contratos de representagdo como a linha
de xampus Tom & Jerry e da Pucca, carteira de clientes

e estoques da Topz. “A aquisi¢do desses ativos esta em
linha com a estratégia da companhia de aumentar sua
competitividade, expandindo seu portfélio de produtos no
varejo e ampliando sua plataforma de produtos de higiene e
beleza”, diz Marcos Morra, gerente de Marketing da Cremer.
Atualmente o segmento hospitalar & responsavel por 50%
do faturamento da empresa. No caso da Topz, 50% do
faturamento advém do algodéo. A Cremer detém 15% do
mercado de algodao, enquanto a Topz 12%. A marca Topz
deve ser mantida em alguns itens.

73 milhoes

de reais, foi o quanto a Cremer
investiu em ativos comprados que
incluem as marcas Topz, Salvelox,
Salveped, entre outras

OLHO NO BRASIL

As industrias colombianas estdo de olho no Brasil e nas
oportunidades de negocio que surgiram com o aumento

do consumo. Para promover o encontro entre exportadores
colombianos e importadores brasileiros, a Proexport Colémbia,
entidade do governo colombiano responsavel pela promogao
do Turismo, Negocios e Investimentos, trouxe para Sao Paulo,
nos dias 1° e 2 de setembro, cerca de 150 empresarios, no
intuito de fomentar exportagées. “A Coldmbia tem um setor
industrial bastante competitivo, com produtos diferenciados
que ndo existem no mercado brasileiro", diz Carlos Rodriguez,
consul comercial e diretor da Proexport Colémbia no Brasil.
Do lado colombiano industrias de cosméticos, vestuario, rum,
lingeries, moda praia, café, e também de snacks, que estéo
de olho na classe C brasileira. Os colombianos fizeram estudo
para saber o gosto do brasileiro e apostam em sabores ainda
desconhecidos por aqui, & base de pimenta e até frutas.Do
lado brasileiro, s6 para citar alguns exemplos, empresas como
o Atacadista Roldao, o Grupo Pao de Agucar, e o Carrefour ja
se mostram interessados em produtos colombianos.
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DORI TERA CD
EM ALAGOAS

Com inauguragéo prevista até outubro de 2011, o novo centro
de distribuicdo da Dori Alimentos, localizado em Maceid,
Alagoas, sera o primeiro na regido. A intengdo da empresa é
aproveitar o desenvolvimento do Nordeste do Pais e aumentar
assim sua capilaridade e nivel de servigos nos Estados da
Paraiba, Pernambuco, Rio Grande do Norte e Sergipe, além da
capital alagoana. “Avaliamos a construgao do novo CD também
pela economia de combustivel e buscaremos empresas de
transporte local”, comentou Carlos Barion, presidente da Dori.
Estima-se que o novo empreendimento aumente a receita da
Dori em 36 milhdes de reais na regido. Fruto de um estudo
que direcionou os investimentos para novos centros de
distribuicéo, a instalagéo ocupara 1200 m2 com capacidade
de giro de 1000 palletes, que movimentaréo cerca de 600
toneladas de produto por més. A Dori tem um portfélio atual

de aproximadamente 350 itens e registrou em 2010 um
faturamento de 429 milhGes de reais, o que representa um
crescimento de 13,5% em relagéo a 2009.

Carlos Barion busca com o investimento
aumentar a receita da empresa na regido

. — | X
- e

Nossa energia nao para.
Muito menos na sua loja.

As Pilhas e Baterias Elgin dio multo mais forca para o seu
negacio, E mais energia para atrair clientes e resultados para sua
loja. Elas sio durdveis, seguras ¢ a sua linha ¢ completa: pilhas
de sinco, alcalinas & recarmegdvels (A&, AdS, C e D) ¢ baterias de
litio & alcalinas. Pilhas e Baterias Elgin. Multo mais forga para o
SR NEgOCIo.

wrwriw elgin.com br E LG I N
SAC: 0800 TO 35446 - (11] 3383-5555
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REFERENCIA
NO MERCADO

Com a intengado de ser referéncia
no mercado de marcadores a BIC
langa seis novas cores em tons
pastéis — BIC Marking Paradise
Pastel Color — e seis novas cores
em tons terra — BIC Marking
Earthly Expressions —, além de

um estojo completo com 36 cores
diferentes. “A empresa também
quer contribuir com o trabalho
manual e artistico e até mesmo
incentivar o hobby pelo artesanato
dos nossos consumidores”,
complementa Carina Narcizo,
gerente de produto da categoria
de papelaria da companhia.

A linha BIC Marking Paradise
Pastel Color tem as cores rosa, amarelo, laranja, verde, azul e
lilas. Ja a linha em tons terra vem em mostarda, azul marinho,
café, laranja terra, verde-escuro e roxo. O estojo de 36 cores
traz todas as cores acima, as do blister BIC Marking Color
regular e mais 18 tonalidades distintas.

BIC langa seis novas cores

CUIDADOS
MASCULINOS

Marca reconhecida pelos
produtos relacionados a higiene
masculina, a Bozzano langa
uma linha de desodorantes
antitranspirantes. O produto é
testado dermatologicamente e
oferece 24 horas de protegao contra
a transpiragéo. “O desodorante
chega como uma excelente opgao de
produto que alia qualidade e eficacia
a tradigdo de uma marca", afirma a
Gabriela Garcia, diretora executiva
da Hypermarcas. Os produtos
podem ser encontrados em quatro
fragrancias: Polaris, Veja, Draco e
Helix e uma variante sem perfume.
Ja estéo disponiveis no formato
aerosol e em embalagens 150 ml.

Lancamento pode ser encontrado
em quatro fragrancias
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MESA
SAUDAVEL

A Camil da continuidade & sua campanha "Saudavel
& comer bem" com o langamento da Linha Natural.
Composta pelos produtos Arroz parboilizado integral,
Proteina Texturizada de Soja, arroz polido integral e
biscoito de arroz salgado.

“Buscamos agregar S

novos valores aos nossos
produtos e a alimentagéo
dos consumidores”,
afirma Jacques Maggi
Quartiero, diretor de
Marketing da Camil.

A linha sera langada
este més e até o final |
de 2011, a empresa
agregara mais trés |
itens a linha.

Linha Natural
inclui biscoitos
de arroz salgado

LINHA
ESPECIAL

A Borges traz para o Brasil o azeite extra-virgem

El Coupage com assinatura do chef Ferran Adria,
considerado quatro vezes consecutivas o melhor do
mundo. Esta ¢ a segunda parceria entre o prestigiado chef
e a Borges. A primeira foi a linha de azeites aromaticos
especiais. “J4 somos uma das trés principais marcas de
azeite do mercado nacional e prevemos um desempenho
bastante positivo em 2011, cerca de 40% sobre 2010",
afirma Bernardo Pontes, gerente de Marketing e Vendas da
Borges Brasil. Para 2012, a expectativa € a consolidagdo
da rede de distribuigéo e novos produtos.

Azeite tem
assinatura do chef
Ferran Adria
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A ABAD 2011 nos trouxe o
melhor dos resultados: a
comprovacao do sucesso de
Produto garante nossos clientes.

rapida absorcéo

Com profissionais experientes

prometidos, a larget busca

i s

CABELOS
MAIS BONITOS

A Seda traz ao mercado sua nova
Linha de Spray para Pentear.

Nas apresentagdes Liso Perfeito
e Sedoso, Liso Extremo Total,
Cachos Comportados e Definidos
e SOS Ceramidas, a linha tem Automacio Bunireus Sapteena e Gevenciaments  Mola Fisca At -
como principal objetivo tornar a oe Depodits  Intelligence Getdo de Extogue i s e e
vida das mulheres mais pratica.
O aplicador profissional garante
uma ampla micro-vaporizagéo do
produto em todo o cabelo e uma
rapida absorgdo. Pode ser usado
nos cabelos molhados ou secos.
O produto chega ao mercado

Agradecemos a lodos 05 clientes 2

IMigos que visitaram nosso estande

assinado por profissionais como
Yuko Yamashita, Thomas Taw e
Ouidad. a ABAD 2011
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I N EGOC | OS Noticias econdmicas do Atacado Distribuidor e Logistica/por Daniela Guiraldelli

EBC EM RECICE REAFIRMA
PARCERIAS NA ACAO TRADE
E INOVA COBERTURA

A participagédo da Editora Brasileira do Comércio, que edita as
Revistas DISTRIBUICAO e ABASTECIMENTO, foi além do pavilhdo
da 31% Convengao Anual do Atacadista Distribuidor e Sweet Brazil
International, em Recife, Pernambuco. A agéo de trade entregou
quatro mil sacolas em hotéis da cidade, que continham edigdo das
duas publicagées e brindes de patrocinadores como Perfumes Dana,
Bic Bond, Fraldas Capricho, PC Sistemas, Alfacell e Volvo. Para a
proxima convengao, que sera no Rio de Janeiro, a editora planeja
aumentar a distribuicdo de revistas para seis mil exemplares. Também
foi promovido um concurso cultural, que presenteou com um cupom
para sorteio de um tablet, aqueles que fizessem atualizagéo cadastral
ou assinatura das duas revistas. Entre os 1,2 mil participantes, o

ganhador foi Ramon Goulart, presidente da RGB Group. Apos as D |VE R S | F | CAR

Marques de olho na
fidelizac&o do cliente

DIVULGAAQ

18 horas os visitantes do estande puderam degustar os vinhos do

Instituto Brasileiro do Vinho (IBRAVIN). Além (?as acgoes, foi a primeira PA RA C R ES C E R

vez que a EBC Editora montou um estudio de TV em seu estande. “O Para Raimundo Marques, diretor da Expanséo
estudio da NewTrade.TV foi determinante. Mesmo aqueles que nao Distribuigdo & Servigos, para manter a fatia do
estiveram presentes, puderam acompanhar o que estava acontecendo mercado no futuro, ndo bastara as empresas
através do nosso site”, afirma Rogeério Oliva, diretor-comercial. fornecer produtos e servigos melhorados a pregos

competitivos. Nem simplesmente proporcionar
programas de beneficios e descontos preferenciais.
Para conquistar a fidelidade do cliente a longo
prazo sera necessario mudar a maioria desses
enfoques, e buscar uma definigdo individual de
valor. “Os clientes séo vistos como uma grande
massa sem muita diferenciagdo. O enfoque
necessitara ser centrado no lado individual”, explica.

CASH & CARRY

O Atacaddo ja representa 75% do lucro e 50% das
vendas do Carrefour no Brasil. Os numeros foram
divulgados por Lars Olofsson, presidente da rede
durante recente encontro com jornalistas no Pais.

Oliva anunciando o sorteio do

tablet com Selva Tassara, do . » .
Segundo o executivo, o Carrefour se divide em dois

no Pais, que sdo os hipermercados e o Atacadéo.
O primeiro formato, nas palavras dele, “ndo

cresce como gostaria”, enquanto o segundo foi
classificado como “a estrela do varejo”, com taxa de
crescimento superior a 20%. Essa declaragao foi
reforgada pela rede, que recentemente fechou duas
lojas Carrefour em Séo Paulo (Ipiranga e Morumbi),
que passardo por reformas e se tornardo Atacadao.
Hoje, no Brasil, a rede tem 108 hipermercados, 49
mercados de bairro e 74 lojas Atacadéo. Até o final
do ano, serdo inaugurados 17 novos pontos de
venda de atacado de autosservigo, sendo que seis
serdo antigas lojas Carrefour.

Grupo PC, e Vicente Puerta,
diretor-presidente da EBC
Editora. Abaixo, 0 ganhador
Ramon Goulart
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MUDANGA
ESTRATEGICA

Contente com os bons resultados obtidos em
sua operagao no Piaui, onde atua como DEC

- Distribuidor Especializado em Cosméticos,

o atacadista Rio Piranhas definiu mudangas
estratégicas para sua operagdo no Maranhao.
A ideia € reduzir o nimero de industrias
representadas de 120 para cerca de 20, nos
proximos dois anos. De acordo com o diretor
da empresa, Pedro de Oliveira, a intengao néo é
ser DEC no Maranh&o, mas sim um distribuidor
especializado em algumas industrias, de
diversos setores como alimentos, limpeza e
outros segmentos de mercado, com as quais
pretendem trabalhar toda a linha. Segundo ele,
esta € a tendéncia de todo atacado, sair do
generalista para o especializado firmando uma
parceria com as industrias. “Quanto menos
industrias vocé trabalha, mais vocé tem foco
nelas e, consequentemente, a industria também
aposta mais em vocé, com pregos e condigdes
diferenciadas”, explica.

.J_'H
Raul Inécio de Souza
deixou legado familiar e
empresarial

DESPEDIDA

Faleceu na primeira semana de
Agosto, o empresario e fundador
da Distribuidora Souza Roxo, do
Rio Grande do Sul, Raul Inacio
de Souza, aos 73 anos de idade.
Aos 33 anos, com um caminhio
emprestado por um amigo e apoio
do sogro Tomas Prudéncio Roxo,
0 empresario comegou a vender
sabédo na cidade de Torres/RS.
Tempos depois iniciou com a
operagdo de alimentos, dando
inicio 4 empresa. A frente da
companhia ficam os filhos, Paulo
Henrique e Luis Fernando de
Souza. “Ele foi um grande exemplo
de homem e um grande pai, com
um historico com tantos feitos,
uma vida dedicada

a familia, 8 comunidade e

a empresa que criou. Temos de
dar segmento ao legado que ele
nos deixou”, diz Luis.

Incandescentes

Fluorescentes
Eletronicas

Bolinhas

Lluminaria de Emergéncia

A linha mais completa de solucoes paraiiluminacao.

Distribuicao em todo o territorio nacional.
A marca que mais Cresce no setor.
Quem quer resultados, vende Ourolux.

www.ourolux.com.br

9 O giro mais rdpido no ponto de venda.

Lancamentos

Globo






